
www.tomshardware.se

Näst störst i Europa, tredje störst i världen
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Tom‘s Hardware Guide

Världens tredje och Europas näst största IT-mediapublicist.

Grundades 1996, lanserades i Sverige 2004.

Elva olika språk i tretton länder med 19,8 miljoner läsare varje månad.

Branschanalyser, nyhetsnotiser, reportage, intervjuer och produkttester med mera.

Täcker de hål som tidigare funnits i svensk IT-bevakning.

Målgrupp/läsare

Nischad läsarkrets bestående av IT-professionals, prosumers, early adopters och 

beslutsfattare med stort intresse och förståelse för ny teknik.

Typisk besökare är en man i 30-årsåldern som jobbar med IT och använder THG 

för att fatta både privata och professionella beslut.

Återkommande skara med stort förtroende för THG.

97 % män, 67 % är mellan 25 och 49 år gamla.

Introduktion
Världsledande IT-nättidning
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Annonsering
Nischad, köpstark och inflytelserik målgrupp.

Fördelar:

Beprövat koncept med högprofilsklientel som t.ex: Sony, IBM, Intel, HP, AMD, 

ASUS, Nokia, Logitech, Creative, MSI, Siemens m.fl.

Täck den typ av publik du specifikt vill nå, till exempel: annonsera om hårddiskar på 

alla sektioner som behandlar temat lagring.

Anton Nilsson
Business Manager/Sales Director
Tel: +46 (0)701 48 26 56
E-mail: anton.nilsson@kxmedia.se
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(Priserna är baserade på en annons som körs i en vecka med 100 % täckning.)

Fast pris 30 000 SEK/vecka (720x90, 468x60)

Fast pris 35 000/vecka

(336x280, 250x240, 

350x250)

290 SEK/CPM

(336x280, 468x240, 

375x250, 250x240, 

468x60)


